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RAPPORT D’ACTIVITE 2022




K«

Du digital a 'AOP
durable : le collectif
Roquefort dans
son temps!?

»



'AOP Roquefort méle tradition et innovation depuis toujours. La force

de ce fromage est de maintenir, par son organisation collective et

grace a son cahier des charges, un socle stable, durable, qui traverse

les époques, tout en s'adaptant aux évolutions de la société et des
marchés.

Avec le développement des technologies numeériques, ces évolutions
s'accélerent. L'information se diffuse plus vite. Le collectif Roquefort doit
savoir réagir rapidement a ce qui I'entoure tout en gardant son ame, ses
valeurs, les fondements qui font sa force. Cette ligne entre tradition et
modernité n'est pas facile a tenir. Elle demande de trouver quotidiennement
les bons équilibres mais c'est la condition du développement de I’AOP.

Aujourd’hui, le Roquefort communique sur le digital, les réseaux sociaux, You
Tube, le replay, car c’est |la que se joue le renouvellement des consommateurs.
C'est aussi la que s'exprime, se construit et se déconstruit l'opinion, que
se créent de nouvelles applications pour choisir son alimentation... LAOP
Roquefort prend sa place dans cet univers porteur certes, mais aussi
complexe, tout en gardant son identité. Elle choisit de défendre ce qu’elle
est. Elle dénonce la vision réductrice du Nutri-Score qui résume le Roquefort
a une note. Elle montre aussi sa modernité en se mettant en scéne dans des
battles culinaires animées par des chefs influenceurs, Noémie HONIAT et
Quentin BOURDY : un beau succes pour 'AOP en 2022!

En paralléle, la filiere méne des actions pour accompagner les élevages dans
un contexte de changement climatique et de hausse des prix des intrants.
L'année 2022 est marquée par la sécheresse et par I'inflation.

La Confédération Générale de Roquefort conduit également un travail
de fond pour mieux valoriser la durabilité qui est au coeur de son cahier
des charges et de ses pratiques. En 2022, elle commence a déployer le
projet « AOP durables » impulsé par le Comité National des Appellations
d'Origine Laitieres (CNAOL) pour adapter les cahiers des charges aux enjeux
environnementaux, sociétaux et économiques a I'échéance de 2030. Elle
s'engage a répondre a 18 objectifs de durabilité (représentant 53 criteres sur
66 proposés par le CNAOL et 82 mesures concretes). Elle initie un groupe
de travail pour améliorer la qualité de l'approvisionnement en aliment
extérieur ; elle poursuit son action de sensibilisation et d'approfondissement
sur le bien-étre animal.

Cette dynamique est celle des femmes et des hommes de la filiere,
impliqués dans les groupes de travail, les commissions, la gouvernance
de la Confédération Générale de Roquefort. En 2022, toutes et tous nous
démontrent, par 'ampleur et la qualité du travail réalisé, que le collectif
est une valeur sGre de notre filiere. Merci a eux pour leur passion et leur
engagement!
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JANVIER

® La Confédération générale de
Roquefort initie la démarche
AOP durable au sein de la
filiere.

® Voyage d'une équipe de
réalisateurs algériens pour
un film pédagogique sur le
Roquefort a I'attention des
enfants.

FEVRIER

® Le 16 février : journée de
diagnostic « AOP durables »
dans le cadre du projet porté
par le CNAOL (Comité national
des AOP laitieres).

©® Du 25 février au 5 mars :
Salon International de
I’Agriculture. La Confédération
Générale de Roquefort reprend
la parole au sujet du Nutri-
Score. Elle poursuit son combat
pour demander I'exemption.

MARS

® 21 mars : le Roquefort cuisiné
en finale des Toqués de
I'’Aveyron.

MAI

@ 30 mai - 1°" juin : la filiére Ro-
quefort accueille la formation
F.L.U.M.I (Les flux microbiens,
de la ferme au fromage affiné)
organisée par I'DELE (institut
de I'élevage) dans le cadre du

RMT Fromages de terroir. Cette
formation a pour objectif d'ap-

préhender une démarche glo-

bale de progrés pour la qualité

sanitaire des laits en favorisant

les microflores d'intérét.

JUIN

® Tournage d'un film
pédagogique sur la filiere
Roquefort a retrouver sur la
plateforme « Agri-Learn ». Ce
film destiné au monde de la
formation vise a informer et
susciter des vocations.

@ Du 2 au 4 juin : premiére
Edition du salon Provinlait

a Réquista. Ce salon vise a
promouvoir la production au
lait de brebis, ses territoires,
ses savoir-faire au cceur d'un
bassin historique marqué par
la présence du Roquefort. Pour
cette premieére rencontre, les
organisateurs ont choisi de
mettre en avant la dynamique
d'une filiére qui recrute.

@ Du 10 au 12 juin : 'AOP
Roquefort participe a Sud
de France féte la qualité au
chateau d'O a Montpellier.

@16 juin : Assemblée Générale
de la Confédération Générale
de Roquefort : présentation

du rapport d'activité 2021 de la
filiere.

@ Le 17 juin : le Roquefort truck
est présent sur la ville d'arrivée
de la course cycliste Route
d’'Occitanie a Roquefort-sur-
Soulzon.

® Le 26 juin : Pique-nique des
Qualivores a la source Salmiére
a Alvignac-Miers dans le Lot en
Vallée de Dordogne.

JUILLET

® Du 11 au 22 juillet : jeu
concours sur les réseaux
sociaux Roquefort & Occitanie.

@ Le 17 juillet : 'AOP Roquefort
est I'invitée d’honneur

du Festival du Muscat a
Frontignan.

@ Du 19 au 22 juillet : le
Roquefort truck fait étape au
festival Millau en Jazz.

AOUT
® Le 5 aoit : 'AOP Roquefort

est dans la Tarn a la Féte de l'ail
rose de Lautrec.

@ 27 aout : le Roquefort est au
triathlon du Lévezou a Pont de
Salars.

SEPTEMBRE

® Du 7 au 10 septembre :
I'’'AOP Roquefort s'adresse aux
toulousains en plein cceur de la
ville a «Toulouse a Table ».

® Déclaration Sécheresse : un
dossier en cours de dépét a
'INAO.

OCTOBRE

® Du 7 au 9 octobre : 'AOP
Roquefort au Marché de Bercy.

@ 16 et 17 octobre : tournage
de battles culinaires au lycée La
Cazotte avec Noémie HONIAT et
Quentin BOURDY.

@ 21 octobre : journée
d'information technique et
générale sur I'actualité de la
filiere AOP Roquefort aupres
du corps technique interne ou
des partenaires.



® 20 et 21 octobre : congrés de
I'Association des Elus de Montagne
a Pont de Salars.

La Confédération est présente.

® Dérogation sécheresse, avis
favorable rendu lors de la séance du
Tl octobre 2022 de la commission
permanente du comité national
des appellations d'origine laitiéres,
agroalimentaires et forestieres, sur
délégation du comité national.

NOVEMBRE

@ 14 novembre : Roquefort,
invité de la Semaine de la
Cuisine ltalienne dans le
monde a 'Ambassade d'Italie.
La Confédération Générale

de Roquefort intervient sur
I'étiquetage Nutri-Score.

018 et 19 novembre : la
Confédération Générale de
Roquefort rejoint les autres
fromages sous AOP frangais a
Paris, dans une belle opération
de promotion, le Festival des AOP
Laitiéres.

DECEMBRE

® Le Roquefort est présent

a Bruxelles pour demander
I'exemption de I'étiquetage Nutri-
Score dans le cadre de la conférence
organisée par 'AREPO au Parlement
européen (diffusion sur I'émission
Capital de Mg, début 2023).

® 1" décembre : début de la
campagne digitale « Roquefort,
mariez-le. Il adore ».

® 7 au 9 décembre : le Roquefort
témoigne de la force de son
organisation collective a I'occasion
du Veséminaire sur les indications
géographiques et marques
collectives a Curitiba au Brésil.
Organisé par le SEBRAE, L'INPI
Brasil, en partenariat avec I'INPI
France et WIPO (Industrial World
Intellectual Property Organization)

® Du 8 au 10 décembre : la
Confédération Générale de
Roquefort est présente au salon
REGAL a Toulouse.

Table ronde sur le Nutri-Score au salon de
I'’Agriculture.

‘b-—._ pl| | g
le Roquefort cuisiné en finale des Toqués de
I'Aveyron.
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Premiéere édition du salon Provinlait a Réquista. L'’AOP Roquefort est l'invitée
d’honneur du Festival du Muscat
a Frontignan.

JEU CONCOURS

Exploration des sens

K.
A GAGNER
{{ UN SEJOUR POUR 2 EN
AVEYRON ET UN FROMAGE

-
i DE ROGUEFORT ENTIER
[}
Jeu concours sur les réseaux sociaux Roquefort & Occitanie. l /

i A
Tournage de battles culinaires
au lycée La Cazotte avec
Noémie HONIAT et Quentin
BOURDY.

Le Roquefort. o G)

Mariez-le,
il adore.

)
¢

Début de la campagne

digitale « Roquefort, mariez-
le. Il adore ».

/ntérvention AREPO
a Bruxelles.

Les éleveurs tres investis au
Festival AOP & Paris.




Le développement
durable au coeur de
I’AOP Roquefort

L’AOP Roquefort est durable par ses pratiques, inscrites depuis
longtemps dans son cahier des charges. Bien-étre animal, lien
au terroir sont au coeur de son ADN. Pour autant, la filiere
Roquefort se met au travail pour encore progresser mais
aussi, prendre conscience et mettre en lumieére ses atouts.

Le Roquefort s'inscrit
dans la démarche collec-
tive initiée par le CNAOL.

Le CNAOL (Comité National des AOP lai-
tiéres) a initié des 2021 un projet « AOP
Laitieres Durables » qui vise a structu-
rer et a valoriser 'engagement des AOP
dans le développement durable. Ce
dernier est au cceur de leur cahier des
charges sans pour autant étre toujours
clairement identifié et valorisé en tant
que tel. Or, face aux attentes sociétales
actuelles, il est aujourd’hui important de
mettre en évidence l'apport des AOP en
matiere de durabilité sur les plans envi-
ronnementaux, sociaux et économiques.
Il s'agit également de se donner des élé-
ments concrets de réflexion pour antici-
per la nécessité d'intégrer des critéres de
durabilité dans le cahier des charges. En
2022,'AOP Roquefort s'estengagée dans
cette démarche encadrée par le CNAOL.
Pour structurer le projet a I'échelle de
toutes les AOP laitieres, le CNAOL a pro-
duit une grille avec 3 entrées: une entrée
sociale, une environnementale, une éco-
nomigue. Pour chacune, il a défini des
objectifs a atteindre : au total 18 sur I'en-
semble de la grille. Puis, pour répondre a
ces objectifs, il a établi 66 engagements

concrets a prendre d'ici 2030.

Chaque AOP doit choisir au minimum
un engagement qui lui permet de ré-
pondre aux 18 objectifs de la grille. Les
équipes de la Confédération Générale
de Roguefort se sont mises au travail dés
janvier 2022 pour préparer une réflexion
collective réunissant éleveurs de brebis
et fabricants de Roquefort. Une pre-
miere séance de diagnostic réunissant
les deux colleges s'est tenue le 16 février.
Le groupe a identifié:

- 14 objectifs sur lesquels 'AOP Roque-
fort peut s'engager solidement en se ba-
sant sur 44 engagements concrets déja
acquis grace au cahier des charges ou
aux regles interprofessionnelles.

- 4 objectifs qui impliquent la mise en
place de nouvelles actions pour justifier
de 'engagement dans la démarche.

A la suite de ce diagnostic, un plan de
progres a été construit et débattu pour
renforcer la durabilité de 'AOP Roque-
fort sur divers critéres. Parmi les sujets
prioritaires se trouve celui du renouvelle-
ment des générations. La filiere Roque-
fort souhaite notamment travailler a I'at-
tractivité de ses métiers et accompagner
les élevages qui entrent dans '’AOP grace
a des formations proposées au moment
de l'installation. Cela doit permettre de
créer une adhésion consciente et po-



sitive au cahier des charges AOP et a
la filiere. L'autre action prioritaire rete-
nue dans le plan de progrées est la mise
sur pied d'une large enquéte appelée «
fermes Roquefort » a I'échelle du rayon
de Roquefort pour caractériser, valoriser
et optimiser les pratiques de la filiere.

AAA
Bien-étre animal dans la
filiere Roquefort

Le travail sur le sujet du bien-étre animal,
initié en 2020 suite aux journées partici-
patives, se poursuit. Le recensement des
pratiques terminé, éleveurs de brebis et
fabricants de Roquefort se sont réunis
pour définir les thémes prioritaires sur
lesquels il convient de mener des actions
d'approfondissement et de valorisation
de la connaissance, de sensibilisation ou
de communication. Reproduction, place
en bergerie, abreuvement du troupeau,
paturage, traite, traitements sanitaires...
ont été retenus.
En parallele, toujours sur cette question
du bien-étre animal, la Confédération
Générale de Roquefort est impliquée
dans plusieurs projets :

Le projet national France AgriMer,
C-MOUBIENE : il a pour objectif d'éta-
blir un outil d'évaluation du bien-étre

qui pourra étre déployé en élevage a
échéance 2024.

- Le projet européen TECHCARE qui ré-
flechit a lintégration de technologies
innovantes dans la filiere (élevage, trans-
port, abattoir) pour améliorer la gestion
du bien-étre des petits ruminants (ovin
lait, ovin viande, caprin lait).

- Le projet régional BATCOOL qui consiste
a suivre l'innovation en batiment d'éle-
vage pour favoriser le confort des ani-
maux en période chaude.

AAA
L’AOP Roquefort par-
ticipe au projet euro-
péen GREENSHEEP pour
développer un outil
d’évaluation de la per-
formance environne-
mentale et de durabilité.

La Confédération Générale de Roque-
fort poursuit son engagement dans le
projet européen Life GreenSheep. Pour
rappel, ce projet regroupe 5 pays euro-
péens (Espagne, Italie, Irlande, Rouma-
nie et France) et plus de 30 partenaires
sur 'ensemble du territoire francais. Les
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objectifs sont les suivants :

- Construire des outils d'évaluation des
performances environnementales et de
durabilité pour les élevages ovins (lai-
tiers et viande).

- Constituer un observatoire de I'em-
preinte carbone des élevages a partir de
1355 fermes francgaises.

- Proposer une démarche d'accompa-
gnement des élevages pour réduire
de 12% les émissions de gaz a effet de
serre et tester cette démarche dans 282
fermes en France, d'ici 2025.

En 2022, le Service Elevage et le Service
Qualité du lait ont participé activement
aux réunions de construction des outils
et de suivi du projet pour s'assurer de
la prise en compte des spécificités des
élevages de la filiere Roquefort. Cette
année 2022 a également été l'occasion
de déployer des diagnostics dans les
fermes volontaires de la filiere.

AAA
Aliment du troupeau:
en cohérence avec des

objectifs de durabilité !

Dans le cahier des charges de 'AOP Ro-
quefort, I'alimentation des brebis tient
une place majeure pour assurer le lien

au territoire (paturage, autonomie four-
ragéere et alimentaire). Les achats exté-
rieurs sont limités par brebis et par an
a 200 kg. Depuis 2021, la Confédération
Générale de Roquefort a noué un par-
tenariat avec les fabricants d'aliment
intervenants sur le territoire de I'AOP,
pour améliorer la qualité des aliments :
la SOFAB (réunissant les fabricants d'ali-
ments du Sud-Ouest) et le SNIA (réunis-
sant l'industrie de la nutrition animale).
Elle anime un groupe de travail autour

de cette question. Les thématiques
abordées sont linterdiction du sulfate
d'ammonium et la restriction d'usage du
chlorure dammonium, la durabilité et la
non-déforestation, la qualité sanitaire des
aliments en lien avec le lait cru.

AAA

Nutri-Score, la Confé-
dération Générale de
Roquefort maintient sa
demande d’exemption
pour les AOP/IGP.

Le comité scientifique européen du Nu-
tri-score, qui rassemble sept pays eu-
ropéens, a validé durant I'été 2022 un
durcissement de l'algorithme. La version
n°2 du Nutri-Score est globalement en-
core plus sévére pour les fromages. Elle
intervient alors que la Commission Eu-
ropéenne devrait définir un score nu-
tritionnel généralisé pour I'Europe fin
2023. Ce processus de définition d'un
score nutritionnel a I'échelle européenne
s'inscrit dans la stratégie Farm to Fork
(«De la fourche a la fourchette»), favo-
rable a une alimentation plus durable.
La Confédération Générale de Roque-
fort continue de défendre et de porter
sa demande d'exemption pour les AOP/
IGP. Les fromages AOP/IGP sont des pro-
duits d'exception, consommeés comme
tels, qui permettent de préserver et de
transmettre un patrimoine agricole, gas-
tronomique et culturel. Ce sont des pro-
duits peu transformés qui ne peuvent
étre mis sur le méme plan que des pro-
duits ultra-transformés, étant rappelé
gue l'algorithme du Nutri-Score, qui ne
dit rien du degré de transformation ni
des additifs, favorise au final ces mémes
produits ultra-transformés.




Une palette d’outils pour
s’informer, se documenter,

s’aider

gl/\

L'INFO
ROQUEFORT

L'info Roquefort est adressée
chaque mois par courriel aux
membres de la filiere et a ses
partenaires. Elle permet de
suivre l'actualité du Roquefort
en 5 minutes.

LE CALENDRIER
DE CAMPAGNE

Ce support, accroché dans la
salle du tank de I'élevage, ac-
compagne I'éleveur, au fil des
mois, dans le suivi : les actions
a mener, les conseils, des fiches
techniques (guide fourrages, au-
tocontréle AOP...).

2

LESPACE
FILIERE

Cet outil de pilotage en ligne,
accessible depuis roquefort.
fr avec l'onglet « espace fi-
liere » met a la disposition des
professionnels de la filiere des
formulaires, des documents, des
informations utiles durant toute
la campagne laitiere.

LE MANUEL

A chaque nouvelle campagne
laitiere, la Confédération Gé-
nérale de Roquefort édite le
Manuel. Il synthétise I'essentiel
des régles, conseils, informations
nécessaires aux professionnels
de la filiere notamment pour
garantir la qualité du lait cru.

2N
QUALITE
. %%

LE CAHIER DES
CHARGES QUALITE

Ce document, mis a jour an-
nuellement, décrit les plans
de maitrise des pathogénes et
les plans d’actions qualité mis
en place par la Confédération
Générale de Roquefort.

SERVICE

/
ﬁ NOUVEAUTE
PR

LA LETTRE
INFO

Envoyée en amont du manuel,
elle permet d'informer les éle-
vages sur les nouveautés de la
campagne laitiere a venir.
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COMMUNICATION

COMMISSION COMMUNICATION

6 représentants du college des fabricants
8 représentants du college des producteurs de lait

Président
Anthony SOULIE,
éleveur de brebis

SERVICE COMMUNICATION

1 responsable de communication
1 chargé de communication

MISSIONS PRINCIPALES

Faire connaitre et promouvoir 'AOP Roguefort,
sa filiere ainsi que la Confédération Générale de
Roguefort. Assurer la communication interne a la
IEE

CONTACTS

melanie.reversat@roquefort.fr | 07 60 86 82 77
segolene.canac@roquefort.fr | 07 55 63 84 61




Une battle culinaire
100 % Roquefort
avec deux chefs
aveyronnais, Noémie
HONIAT et Quentin
BOURDY sur les
réseaux sociaux

A lapproche des fétes de fin d’année et de la
diffusion dela publicité « Le Roquefort. Mariez-le,
il adore. » (Télé, replay, digital), la Confédération
Générale de Roquefort lance une battle culinaire
surlesréseaux sociaux pour toucher les nouvelles
générations de consommateurs.

Le principe ? deux chefs se mettent au défi de marier le Roquefort
a d'autresingrédients au fil d'une web série en plusieurs manches.
L'objectif ? Faire entrer le Roquefort dans la cuisine quotidienne.

Pour cette campagne, la Confédération s'est associée a deux chefs
aveyronnais, influenceurs et engagés, Noémie Honiat et Quentin
Bourdy. Le couple, qui s'est rencontré dans le cadre de I'émission
Top Chef de M6, défend les produits de qualité du terroir. Mariés
dans la vie et en cuisine, Noémie et Quentin, en bindbme avec un
cuisinier amateur tiré au sort, s'affrontent en 3 manches. lls doivent
proposer des recettes basées sur le mariage du Roquefort avec un
ingrédient, sucré, végétal et épicé. Un jury d'experts du Roquefort,
issus du territoire de 'AOP les départage. Il s'agit d'Alice Ricard,
éleveuse de brebis pour I'AOP, de Sébastien Héran, fromager-
affineur chez Gabriel Coulet et de Pascal Euzet, fromager a Saint-
Affrique.

Le premier épisode de cette web série est diffusé le 1 décembre
sur les réseaux sociaux de la Confédération et des deux chefs. Les
épisodes 2 et 3 sont a retrouver au premier semestre 2023.

Roquefort_AOP 0 Roquefort_AOP

o RoquefortAOP @ RoquefortAOP

Quentin BOURDY

21000 8100

FANS FOLLOWERS

Noémie HONIAT

196 000 103 000

FANS FOLLOWERS

LA PREMIERE

BATTLE DIFFUSEE

DU 15® AU 31 DECEMBRE 2022
A CUMULE

7,4 Millions
d’'impressions et
815 000 vues



LE TOURNAGE DE LA BATTLE
A LIEU A PASTORALIA

Pour réaliser la battle, la Confédération Générale
de Roquefort s’est rapprochée du Lycée
Professionnel Agricole La Cazotte qui a ouvert
les portes du site de Pastoralia, a Saint-Affrique
pour accueillir le tournage. Des éléves ont pu
assister au tournage.

Pour défendre l'approvisionnement local et de
qualité, les candidats de la battle ont arboré des
tabliers fabriqués en Lozere par la Maison TUFFERY.

La publicité de

la Confédération
Générale de Roquefort
en soutien des ventes
de Roquefort

Le budget de communication collective permet d'étre présent
au moment des fétes dans l'esprit des consommateurs. La
publicité « Le Roquefort. Mariez-le, il adore. » est diffusée du 30
novembre au 31 décembre 2022.

Le Roquefort. M

229
Millions

DE CONTACTS CUMULES EN
TV ET EN REPLAY SUR LA
CIBLE DES 35 ANS ET +

EN REPLAY sur my TF1
du 30 nov. au 30 déc.

TV sur France TV et BFM TV
du 7 au 31 déc.

° YOUTUBE
du 30 nov. au 30 déc.

N\

L'EUROPE S'ENGAGE LaRigion
L'OCCITANIE AGIT BI Occitanie
v

NION EURS OPEENNE

Projet cofinancé par |e Fonds Européen Agricole pour le Développement Rural
L'Europe investit dans les zones rurales



« Roquefort Sans Nutri-
Score » le combat continue

La Confédération Générale de
Roquefort reprend la parole au Salon de
I'Agriculture. Le Salon est un lieu d'étape
pour les politiques, notamment en 2022,
en période d'élection présidentielle.
Une occasion pour la filiere Roquefort
AOP de reprendre la parole sur le Nutri-
Score pour demander I'exemption, suite
a la campagne de sensibilisation de Ia
fin d'année 2021.

Au programme, différents temps forts
pour interpeller l'opinion publique et
politique :

Sur le plateau de Sud radio avec Vincent Ferniot.

AU BILAN, PLUS
DE 45 RETOMBEES
MEDIA

ont assuré une belle visibilité
du combat du Roquefort sur
le Salon International

de I’Agriculture.

« Une table ronde « les limites du
Nutri-Score : un étiquetage nutritionnel
inadapté aux produits sous Signes de
Qualité » en présence d'Arnaud Viala
(Présidentdu Départementde 'Aveyron),
Eric Andrieu (député européen), le
Professeur Philippe Legrand (directeur
du laboratoire de biochimie, nutrition
humaine a [I'INSERM). 13 journalistes
étaient présents.

- Deux participations a des plateaux
radio : « Les vraies voix » de Philippe
David, Sud Radio le mercredi 2 mars ;
18HOO et « le marché de Vincent Ferniot »
le 6 mars de TO0h0OO0 a TTh0O0.

HEaRT
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#ROQVE,
sA!I_SNUT_R‘

TS
#ROQUEF
SANSNUTRI

Le Président Arnaud VIALA et le Député européen Eric ANDRIEU
apportent leur soutien a la demande de la Confédération Générale de
Roquefort.
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Une année au contact des consommateurs

Février
Retrouvailles
au Salon de
I’Agriculture.

Apres presque 2 ans d'absence,
le Salon de I'Agriculture rouvre
ses portes au public du 26 fé-
vrier au 6 mars 2022. La Confé-
dération Générale de Roque-
fort est au rendez-vous pour
promouvoir I'image du Roque-
fort, de la filiere, et aussi, por-
ter haut et fort sa demande
d’'exemption du Nutri-Score.

Eleveuses, éleveurs de brebis,
fromagers/affineurs proposent

des animations ludiques et pé-
dagogiques pour révéler tous
les plaisirs d'une production lo-
calisée, vertueuse et de qualité.
En compagnie des brebis La-
caune, les visiteurs tournent la
roue du Roquefort, apprennent
en s'amusant avec la boite a
guestions ou se prétent a des
dégustations a l'aveugle d'as-
sociations inattendues avec le
Roquefort.

Mars

Le Roquefort
cuisiné en finale
des Toqués de
I’Aveyron.

Lundi 21 mars, le Roquefort est
présent au premier salon de la
restauration et de [|'hétellerie
organisé par I'Union des Mé-
tiers et des Industries de I'H6-
tellerie de I'Aveyron (UMIH 12).
Une cinquantaine de profes-
sionnels se sont retrouvés (arts
de la table, denrées, produits,
boissons, mobiliers, outils...).

Durant ce salon, de jeunes ap-
prentis cuisiniers s'affrontent
lors de la finale des Toqués de
I'’Aveyron. Ce concours est pré-
sidé par le Chef Sébastien Bras.
Les candidats subliment les
produits aveyronnais dont le
Roquefort qui est associé pour
I'occasion a la poire et a la cha-
taigne.
AAA

Juin / Juillet

Le Roquefort
au coeur des
manifestations
locales de I'été.

Le Roquefort est I'invité d'hon-
neur du 30¢ festival du Muscat

de Frontignan. Le Muscat de
Frontignan est la plus ancienne
Appellation d'origine viticole de
I'histoire et elle compte 7 pro-
ducteurs.. comme le Roque-
fort I Le 17 juillet, a Frontignan,
Muscat de Frontignan et Ro-
quefort s'accordent a toutes les
sauces a l'occasion du Festival
de Muscat.

Du 19 au 22 juillet, le Roquefort
truck est au coeur du festival
de jazz de Millau au chateau
de Sambucy a Millau. Le 5 aot,
direction Lautrec, dans le Tarn
pour la Féte de l'ail rose. Le 27
ao(t, stop a Pont de Salars pour
le triathlon du Lévezou.

AAA
Septembre/
octobre/novembre
Un automne entre

Toulouse et Paris.

Les 7, 8, 9 et 10 septembre, la
Confédération Générale de Ro-
qguefort promeut le Roquefort
avec une équipe dynamique
d'éleveuses, éleveurs et froma-
gers a Toulouse a Table, pres de
la place du Capitole. Les 7 et 8
octobre, la Confédération Géné-
rale de Roquefort est au Marché
de Bercy, dans la capitale.

Du 18 au 19 novembre, 'AOP
Roquefort rejoint les autres

AOP laitieres de France a Paris
pour le Festival AOP organisé a




la Bellevilloise. La, sur l'espace
Occitanie, en compagnie des
autres fromages de la Région,
la filiere fait déguster du Ro-
quefort a un public de jeunes
trentenaires venus en nombre
découvrir les spécialités des ter-
roirs.

AAA
Décembre
La filiere participe
au salon REGAL a
Toulouse :
vitrine régionale de

I'agroalimentaire.

Le Salon REGAL prend la forme
d'un salon Régional de I'Agri-
culture ou se retrouvent les fi-
lieres et les produits de qualité
de I'Occitanie. Du 8 au 11 dé-
cembre 2022, les visiteurs sont
nombreux a venir en famille et
entre amis pour apprendre, dé-
couvrir et déguster les richesses
de leur terroir. LAOP Roquefort
présente la race de brebis La-
caune dans la ferme pédago-
gigue : une occasion de faire
goUter du lait de brebis et du
Roquefort aux petits et grands.

L'’AOP Roquefort et la Région
Occitanie, partenaires d’'un
jeu concours pour animer le
digital durant I'été 2022.

La Confédération et la région Occitanie ont
concocté de concert, un jeu concours pour
associer 'AOP Roquefort a sa région d'origine,
valoriser I'excellence de la production locale et
donner envie de voyage et d'expérience sur le
terroir de I'AOP.

A GAGNER UN VOYAGE POUR 2 EN AVEYRON
ET UN FROMAGE ENTIER DE ROQUEFORT!

Cette opération co-financée a part égale avec
la Région a permis de cumuler 2,2 millions de
contacts uniques, 720 000 impressions et 5600
joueurs en ligne.

JEU CONCOURS

Exploration des sens

720 000

IMPRESSIONS

2.2 Millions 5600

JOUEURS EN LIGNE

DE CONTACTS UNIQUES
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AOP

COMMISSION AOP 7 représentants du college des fabricants
17 représentants du college des producteurs de lait

SERVICE AOP Serge Rascol, agent de contrdle interne
Sébastien Vignette, secrétaire général

MISSIONS PRINCIPALES - Dépdt et renouvellement de la marque collective

Brebis Rouge dans les différents pays

- Défense de 'AOP sur le territoire national
et a l'international

- Suivi administratif du cahier des charges
en lien avec I'INAO

- Contréle du respect du cahier des charges
par les producteurs de lait et les entreprises
transformatrices

CONTACT info@roquefort.fr | 056559 2200
serge.rascol@roquefort.fr | 06 34 257131
sebastienvignette@roquefort.fr |




Défense

du Roquefort
dans le monde

La lutte contre les usurpations

La Confédération Générale de Roquefort a mené
des actions a I'étranger (avec I'INAO) pour lutter
contre les usurpations:

- En Espagne (rouleau espagnol au lait cru de
brebis avec du Roquefort et site trompeur sur
I'origine du Roquefort).

- Au Japon (nom de domaine roquefort.jp et
entreprise dont la dénomination sociale est
Roquefort Co. Ltd, commercialisant différents
fromages sous IG ou non) ainsi que contre la
laiterie italienne utilisant cette dénomination
Roquefort pour vendre de 'lEmmental.

L'Organisme de Défense et de Gestion a renouvelé
des enregistrements Roquefort Brebis Rouge
dans 35 pays.

Et pour rappel, 'ODG Roquefort présent comme
invité & la Cinquiéme Edition de la Rencontre
internationale sur les indications géographiques
et les marques collectives, qui s'est tenue a
Curitiba, Brésil du 8 au 10 décembre 2022.

17
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Secheresse 2022

La Confédération Générale de
Roquefort a déposé une demande
de dérogation sécheresse auprés de
I'INAO. Elle a obtenu un avis favorable
sur la modification temporaire du
cahier des charges de 'AOP Roquefort.
La dérogation obtenue permet que du
Ter septembre 2022 au 31 aolt 2023 :

L'alimentation a base d'herbe, de
fourrages et de céréales, évaluée en
matiere séche et par an, provienne au
moins a 50 % de l'aire géographique de
production (vs 75 % dans le cahier des
charges).

- Les achats extérieurs a l'exploitation,
hors paille et moutures a facon et
équivalent de fourrages, céréales et
aliments complémentaires, destinés aux
brebisetauxagnellesde renouvellement
ne dépassent pas en moyenne par
troupeau, 400 kg de matiere seche par
brebis présente sur I'exploitation (vs 200
kg dans le cahier des charges).

Cette mesure permet de tenir compte
de la sécheresse historique de 2022 tout
en préservant l'autonomie alimentaire
et le lien avec le territoire. Elle intervient
au soutien des femmes et des hommes
qui vivent sur ce territoire et le font vivre.

Les controles 2022

CONTROLES INTERNES  ©

La Confédération Générale de Roquefort a
lobligation de controler 15 % des élevages
produisant du lait, habilités au 1 Janvier 2022
soit 1403 points de collecte. En 2022, le plan de
controle interne a été réalisé a 112 %.

Controles dans les élevages

236

VISITES

ont été effectuées dans les
élevages (cela représente 16,8 %
des élevages habilités).




34

NON CONFORMITES

ont été constatées dans
32 élevages (soit 13,56 % des

élevages en non-conformité

contre 12,81 % en 2021).

8

VISITES D'HABILITATION
ont été effectuées

» Transmission de modification concernant I'outil de
production : 1 non-conformité majeure (vs 0 en 2021) transmise a
QUALISUD

» Achats 200 kgs/brebis/an : 25 non-conformités majeures

(vs 12 en 2021) transmises a QUALISUD.

» Stockage enrubannage et silo : 2 non-conformités graves

(vs 8 en 2021) transmises a QUALISUD.

» Autocontréle non réalisé : 3 non-conformités mineures valant
avertissement (3 en 2021).

» Pas de conservateur : 2 non conformités majeures

(vs 4 en 2021) transmises a QUALISUD.

« Provenance alimentation : 1 non-conformité majeure

(vs 2 en 2021) transmise a QUALISUD.

Le dépassement des 200 Kgs d’achats extérieurs représente 73 %
des manguements avec un maximum d'achat a 333 Kgs et une
moyenne a 234 Kgs (vs 236 Kgs en 2021).

La visite d’habilitation s’effectue lors :

- d'une reprise de traite apres arrét de livraison durant une campagne

laitiere ou lors de la création d'un nouveau point de livraison,

- d'une modification majeure des outils de production,

- d'un changement de la localisation de la production de lait de brebis,
- de la mise en place d’'une ou plusieurs autres productions animales,

- de la diminution des surfaces réservées a I'alimentation du troupeau.

En 2022, 7 cas de reprise de traite apres arrét de livraison :
-1 élevage provenant du quatrieme bassin,

- 3 élevages en ovin viande,

- 2 élevages en bovin viande,

-1 élevage en reconversion professionnelle.

Controle des fabricants de Roquefort

100%

DES FABRICANTS

(laiteries, caves, frigos)
ont été controlés.

31 1

VISITES

MANQUEMENT MAJEUR

fromageries (8), caves, frigos,
centres de conditionnement
(23).

(1 Obligation déclarative
avec récidive)

19
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CONTROLES EXTERNES ©

L’organisme certificateur externe a l’obligation
de contréler 10 % des élevages produisant du
lait, habilités au 1 Janvier 2022. En 2022, le plan
de contrdle externe a été réalisé a 104 %.

Controles dans les élevages

146

VISITES

ont été effectuées dans les
élevages (cela représente 10,4 %
des élevages habilités).

15

» Pas de conservateur : 2 non conformités.
- Dépassement achats : 7 non conformités.

NON CONFORMITES « Stockage du foin : 1 non-conformité.
ont été constatées dans 13 « Non mise a disposition des documents et absence
élevages (soit 8,90 % des d’'autocontréle : 3 non conformités.

élevages en non-conformité

contre 10,52 % en 2021).
Le dépassement des 200 Kgs d'achats extérieurs représente 53,84 %
des manguements avec un maximum d’'achat extérieur a 275 Kgs
et une moyenne a 227 Kgs (vs 247 Kgs en 2021).

Controle chez les fabricants de Roquefort

50% 8 1

DES FABRICANTS VISITES VISITE D'HABILITATION
de Roquefort (laiteries, caves et fromageries (4), caves, frigos, (frigos, centre de
frigos) ont été contrélés. centres de conditionnement conditionnement).
(4).

La Commission organoleptique est composée de 2 jurys. Chaque
année, une formation de mise a niveau est dispensée a I'ensemble
des membres de la Commission organoleptique ainsi qu'aux
nouveaux entrants.

- 4 commissions sur 2 jours ont lieu chaque année.

- 5 fromages maximum sont dégustés par session.

Commiission

organoleptique

En 2022, une non-conformité a été recensée. Il s'agit d'un examen
analytique non conforme : matiere séche < 55 %.



QUALITE

COMMISSION QUALITE 19 représentants du collége des producteurs de lait
14 représentants du college des fabricants

Présidents
Thierry CONTASTIN et Sébastien GAYRAUD

SERVICE QUALITE 12 salariés

MISSIONS PRINCIPALES CEuvrer pour une meilleure connaissance et
plus de maitrise de la qualité du lait cru
avec des études et de la recherche et
développement.

Assurer la maitrise des germes pathogénes
(optimisation des plans de contréle de la
Confédération Générale de Roquefort et
interventions du Service Qualité en élevage).

Contribuer a plus de prévention en élevage
(hygiene en élevage, conservation des
fourrages, qualité de I'eau, entretien de la
machine a traire).

Gérer un service de prestation de désinfection

et désinsectisation des bergeries pour les
éleveurs qui le souhaitent.

CONTACT qualite@roquefort.fr | 05 6559 22 07




L’ambiance au sein des
béatiments pour contribuer
a la qualité du lait cru

L’ambiance offerte aux animaux en bergerie est au coeur de la
maitrise de la qualité du lait cru et du bien-étre animal.




L'ambiance en batiments joue un réle primordial
dans les équilibres microbiens qui s'établissent
au sein de l'élevage. La fabrication du Roquefort
a base de lait a I'état cru et entier pousse ainsi a
s'intéresser de plus en plus a ces éléments qui
font également partie des composants du bien-
étre animal. 7 techniciens formés a I'évaluation
de I'ambiance des batiments interviennent ainsi
dans le cadre des activités du Service Qualitée,
surtout dans les cas d'interventions en élevage ou
une contamination du lait en germes pathogénes
est détectée. Lors du diagnostic, de nombreux
éléments sont discutés avec les responsables de
I'élevage. Les principaux points évalués sont les
suivants:

- La surface et le volume disponible par brebis

- La concentration de I'air en ammoniac et en
dioxyde de carbone

- La température et I'nygrométrie ambiantes

- La température moyenne et la hauteur du
fumier

- La quantité moyenne de paille utilisée pour le
paillage

- La capacité d'abreuvement

Lorsqu’une ventilation dynamique est en place,
une évaluation de sa puissance est €galement
réalisée. 59 diagnostics ont été réalisés en 2022
et valorisés par I'équipe du Service Qualité afin
d'améliorer la connaissance de ce domaine
en brebis laitieres. lls ont surtout permis
d'accompagner les éleveurs sur :

- 'amélioration des aires de vie pour les brebis
(surface et volume) permettant ainsi de limiter la
concentration en ammoniac de l'air (gaz toxique
et irritant pour les voies respiratoires). Lorsque le

chargement des animaux en bergerie augmente,
la température et I'humidité ont également
tendance a s'élever. Cela peut étre l'origine d'un
inconfortdesanimaux (latempératured’entretien
des brebis est de 12°C), cela peut provoquer la
condensation de la vapeur d'eau sur les fenétres.
Ces éléments concourent au développement
de certains micro-organismes indésirables ou
pathogenes tels que les salmonelles.

- La capacité d'abreuvement dans les bergeries.
Des voies de progres telles que le nombre
d'abreuvoirs et leur acces sont identifiés en
fonction du nombre d'animaux présents sur
I'élevage. Linsuffisance d'eau peut affecter la
santé des brebis et les rendre plus vulnérables
a diverses infections, notamment pulmonaires.
Elle peut également limiter la production laitiere
malgré le niveau génétique et alimentaire, I'eau
étant le premier composant du lait.

Ainsi, la maitrise d'une ambiance la plus saine
possible permet de maximiser la production
laitiereetlebien-étreanimaltoutenminimisantles
risques de prolifération de bactéries indésirables
et pathogénes (notamment Salmonella spp.).
C'est donc un des premiers leviers pour ceuvrer
a la qualité du lait cru qui est livré aux fabricants
de Roquefort. Par ailleurs, les travaux menés dans
le cadre de I'étude Salmonelle ont également
permis de caractériser I'impact de I'hygiéne lors
de la traite des brebis. Cela constitue un second
ensemble de leviers décisifs qui permettent aux
responsables d'élevage de livrer un lait cru sain.
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2022, les chiffres-clés de la qualité

A\

interventions du service
assainissement des bergeries
pour désinfection ou
désinsectisation.

Ce qui représente 304
batiments traités pour

une superficie totale de

171 000 m2. 52 de ces
interventions ont aussi porté
sur le traitement préventif de
la cryptosporidiose, infection
parasitaire.

prélevements effectués,

sur le réseau d’eau potable
comme sur des captages
privés, afin d'analyser la
qualité bactériologique de
I'eau utilisée pour le nettoyage
des machines a traire, dans les
élevages.

diagnostics eau réalisés sur

la ressource privée en amont
des exploitations agricoles,
témoignage de l'expertise
croissante développée par

le service qualité dans ce
domaine. A savoir : en cas de
non-conformité récurrente de
I'eau, le diagnostic devient une
obligation.

contrdles techniques
Opti'Traite® effectués sur
les installations de traite par
3 techniciens formés du service
qualité, pour le compte de la
Chambre d'Agriculture.

\

diagnostics d’ambiance

de batiments d’élevage,
démarche essentielle pour

le bien-étre du cheptel.

4 techniciens, formés a

ce protocole, aiguillent de
plus en plus I'attention des
éleveurs sur les conditions
d’hébergement du troupeau,
sachant qu’'une ambiance
dégradée (faible ventilation,
humidité) peut favoriser le
développement de germes
pathogénes et infectieux.
Les diagnostics de 2022 ont
abondé un référentiel en cours
de création.

visites pathogénes réalisées
dans le cadre des plans
confédéraux. L'enjeu est

de détecter les bactéries

afin de les maitriser dans
'environnement et prévenir
tout risque de contamination
du lait. Les plans confédéraux
portent sur quatre germes
pathogénes: Listeria
monocytogenes, Salmonelles,
STEC (shigatoxines),
Escherichia Coli. Les suivis
s'effectuent sur les laits
destinés a la fabrication du
Roquefort, les troupeaux

en cas de positivité, les
interventions en élevage avec
des prélevements de lait et
d’environnement si nécessaire,
afin d'accompagner le
producteur vers le retour a la
négativité de son lait de tank.

/

\'%

A\

visites pour 1550
prélevements d’ensilages

ou d’enrubannages.

Lors de ces interventions, le
service Qualité aide I'éleveur
a gérer de maniere optimale la
conservation de ses fourrages
par voie humide. De la qualité
du fourrage dépendent la
santé et le haut niveau de
production du troupeau ovin.
Ces visites se sont déroulées
de juin a décembre, dans la
perspective de la campagne
de collecte 2023.

collectes mutualisées
d’échantillons de lait, tout au
long de la campagne. Pour ces
tournées, le service Qualité
utilise des véhicules adaptés
aux liaisons froide et chaude,
afin d'optimiser les délais et

la fiabilité des analyses.

audits hygiéne et 285 visites
de recontréble au titre de
2022, visites clés dans la
prévention et la maitrise des
germes pathogéenes dans

le cadre d'une production
exclusivement au lait cru.

diagnostics du nettoyage de
la machine a traire réalisés sur
la campagne 2022.

TOTAL —) 3 280 INTERVENTIONS ET 294 COLLECTES D’ECHANTILLONS




Une fiche technique sur le
nettoyage de la machine

a traire

Le Service Qualité du lait a congu une fiche
technique pour récapituler lesrecommandations
qui traitent du nettoyage de la machine a traire.
Cette fiche technique a été envoyée a I'ensemble
des élevages de la filiere. Elle a été imprimée sur
un papier épais et plastifié pour permettre son
affichage sur les élevages dans la salle du tank
ou dans le sas. Elle reprend et détaille les grands
principes qui assure la qualité du nettoyage :
prélavage, température, action mécanique,
concentration en produits, temps d'action et
ringcage. Différents cadres ont été prévus pour
servir de « mémo » et que les responsables
d'élevages puissent annoter la fiche avec les
informations qui les concernent (par exemple la
dose d'acide ou de lessive a utiliser).

RN
QUALITE
N

SERVICE

Sur 'agenda 2022

7/ 1

COMMISSIONS

avec, pour plusieurs d'entre
elles, la présentation de
résultats d’'études et

d'observatoires.

Rayon.

COMMISSION AGROLAB'S,
laboratoire interprofessionnel
laitier, sur I'analyse du paiement
du lait a la qualité au sein du

De nouveaux outils pour aider

les producteurs de lait

Le service Qualité, avec I'aide des membres de
la Commission Qualité, met a disposition des
élevages de nouveaux outils dans le calendrier
de collecte:

« Réussir les fourrages : une fiche technique
qui reprend les point clés de la réalisation des
différents types de fourrages (foin, enrubannage
et ensilage). En plus d'informations techniques et
agronomiques,ilestrappelélespointsobligatoires
dans I'AOP Roquefort pour centraliser 'ensemble
des informations.

19

GROUPES DE TRAVAIL
formulant des préconisations
a la commission : lancement
d'études, élaboration d’'outils
pour les professionnels, amélio-
ration des plans confédéraux,...
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ELEVAGE

COMMISSION ELEVAGE

15 éleveurs membres de la Commission
5 éleveurs invités permanents

Président
Philippe BOUDOU
éleveur de brebis

SERVICE ELEVAGE

78 salariés
1directeur Service Elevage
12 responsables techniques et d'équipe

MISSIONS PRINCIPALES

Entreprise de sélection de la race Lacaune lait

Centre de production et de mise en place
de semence ovine (CIA du Bourguet)

Organisme de contrble des performances
ovines (Lacaune lait et Lacaune viande)

Organisme d'appui technique et économique
aux élevages ovins (conduite du troupeau,
gestion du paturage, approche globale
d’exploitation, analyse des résultats
économiques et étude de projets de
développement de I'exploitation)

Créateur de solutions informatiques pour

les métiers de I'élevage ovin (gestion de
troupeau / métiers du technicien ovin)

CONTACT

elevage@roquefort.fr | 056559 22 03
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Les chiffres-clés du service Elevage

16 000

heures de travail consacrées
a la sélection et a I’élevage
de 1800 béliers au Centre de
sélection et d’insémination
(agneaux CE LL, agneaux CE
LVGID, béliers CIA), ainsi qu'au
fonctionnement de celui-ci.

190

troupeaux en sélection
officielle Lacaune lait
rassemblant 87 048 brebis
contrbélées en controle laitier

449

troupeaux en controle laitier
simplifié rassemblant 192 617
brebis contrélées.

v

v

50

troupeaux en suivi technique

15

élevages ovins viande
rassemblant 7932 brebis en
sélection officielle Lacaune
Viande GID.

73 000

heures de travail, 900 000
kilomeétres parcourus, et

13 700 visites en ferme pour
'accompagnement technique
et technico-économique

du quotidien des élevages
adhérents : traite controlée,
appui technique et de conseil,
accompagnement de la
reproduction.

N

/

50

élevages en suivi paturage /
agronomique.

50

élevages en suivi colt de

production.
12

formations en partenariat
avec I’ADPSA (CBI, agronomie,
colt de production) — 91
stagiaires.




Un pdle « Economie
et Durabilité » en
déeveloppement

Mis en place fin 2021, le péle de développement “Economie
et Durabilité” a été fortement sollicité face a un contexte
économique et climatique compliqué. En effet, la hausse
importante des intrants et la sécheresse ont fortementimpacté
les systémes d’élevage poussant les éleveurs adhérents a faire
appels aux différentes prestations proposées par le Service
Elevage, confortant ainsi la nécessité de créer ce péle afin de
consolider et développer le conseil et les prestations.

Appui technico-économique :
une offre de service diversifiée
qui s'adapte aux demandes et
au contexte

Du calcul de la marge sur coGt alimentaire au
calcul du co(t de production, le conseil technico-
économique proposé permet de répondre aux
différentes demandes des éleveurs.

544 bilans technico-économiques
Lesbilanstechnico-économiques, réaliséschaque
année par les techniciens, dans la majorité des
élevages en contréle laitier permettent a I'éleveur,
accompagné de son technicien, de positionner
les résultats de son atelier ovin lait pour repérer
des marges de progrées et adapter sa stratégie.
Un exercice qui devient incontournable dans le
contexte actuel de hausse du prix des intrants.

50 suivis colt de production

Les éleveurs souhaitant aller plus loin dans la
connaissance des résultats de leur atelier lait
peuvent également rejoindre un des 5 groupes
colt de production. En 2022, 50 élevages ont
bénéficié de ce suivi et 10 journées de formation
(2 par groupes) ont été mises en place. Le tout
permis par la mobilisation de 6 techniciens
spécialisés du Service Elevage et un partenariat

avec I'ADPSA Aveyron. Les thématiques des
journées de formations retenues s'adaptent aux
besoins des différents groupes (qualité du lait,
réussir la mise a I'herbe, déléguer les travaux de
mécanisation, autonomie protéique, ..) et ont
mobilisé en plus de I'équipe du Service Elevage,
3 intervenants externes et les experts du Service
Qualité du lait.

L'ensemble de ces travaux sont valorisés chaque
année pour suivre les évolutions d'une campagne
a l'autre et caractériser les différences entre les
systemes (régions naturelles, période de traite,
mode de récolte...). Une richesse pour les équipes
disposantainside repéeres technico-économiques
actualisés pour accompagner les éleveurs dans
leur choix de conduite du troupeau.

T1 fermes de références

En plus des approches ateliers, le Service
Elevage est engagé dans le suivi de fermes
de références. En 2022, 11 fermes dont 4 en
Agriculture Biologique ont été suivies dans le
cadre de plusieurs dispositifs et projets (INOSYS,
BioRéférences, RESPOL). Ces suivis basés sur une
approche globale et une connaissance fine des
systemes d’'élevage permettent la production de
références qui alimentent le conseil, la formation,
I'expertise pour éclairer les choix en matiére de
politique agricole ou de filiere.



5 études technico-économiques de projet

Enfin, les éleveurs souhaitant évaluer les impacts
technico-économiques de changements (conversion
a I'AB, période de traite, diminution de surface, de

cheptel..), de projets (installation, création d'un
atelier ovin lait..) pour éclairer leur décision
peuvent demander la réalisation d'une étude
technico-économique.

AAA
Année 2022, flambée du colt

des intrants et sécheresse
L'année 2022 a été marquée par un printemps
et un été exceptionnellement chaud et sec. Afin
de réunir des informations sur I'état des stocks
pour démarrer la campagne 2023, une enquéte
a été réalisée auprés des techniciens d'élevage
avec pour objectif de caractériser les stocks de la
récolte 2022, les reports de stocks de 2021 et les
consommations supplémentaires de fourrages
au cours de I'été 2022.

Au total, 118 enquétes ont été réalisées sur
'ensemble du bassin de Roquefort par les
techniciens du Service Elevage. Les données de
cette enquéte ont permis de mieux caractériser
'impact de la sécheresse de 2022 et ont apporté
'expertise nécessaire au groupe Références
piloté par I'Institut de I'Elevage pour réaliser des

—

simulations économiques sur deux cas-types
ovins lait du bassin de Roquefort, afin d'évaluer
'impact de la sécheresse d'une part et de la
hausse des charges de d’autre part.

Cette année rappelle que l'adaptation des
exploitations au changement climatique reste un
enjeu majeur pour l'avenir. En 2023, deux sessions
de formations sur ce théme sont proposées.
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Le Suivi Sol-Plante-Troupeau
Le Suivi Sol-Plante-Troupeau est une prestation
d'accompagnement individuelle d'approche
globale, elle vise a accompagner les éleveurs
dans la construction de systemes d'élevage
plus autonomes et résilients. Initié fin 2021, par
la création d'un poste de chargé de mission,
cette prestation s'est développée fortement en
2022 en raison d'une demande croissante et du
contexte inflationniste (flambée du colt des
intrants) et climatique (sécheresse) qui pousse
les éleveurs a revoir leurs pratiques.

Au-dela du Suivi Sol-Plante-Troupeau, le Service
Elevage a continué le développement de son
pble “Economie & Durabilité” en proposant de
nouvelles journées de formations collectives en
partenariat avec 'AVEM (Association Vétérinaires
Eleveurs du Millavois), en maintenant son action
au sein des projets collectifs comme 'AgroEcolab
porté par la Chambre d’Agriculture de I'Aveyron,
mais également en intégrant de nouveaux
projets ou collectifs coomme I'EPAGE du Bassin
Viaur.

AAA
Le projet LIFE GREEN SHEEP

Le Service Elevage a maintenu
son investissement actif dans
le projet LIFE GREEN SHEEP. Ce
dernier, porté par lInstitut de
I'Elevage,a pourobjectifderéduire
de 12% I'empreinte carbone de la
viande ovine et du lait ovin en 10
ans, tout en assurant la pérennité
des élevages, dans 5 pays (France, Irlande, Italie,
Roumanie et Espagne).

L'année 2022 a permis de finaliser une premiere
version du diagnostic de durabilité qui a été
déployée dans des fermes pilotes dites “fermes
innovantes” et dans lesquelles un plan d'actions
visant a réduire les émissions de GES a été mis
au point. L'accompagnement de ces fermes a
'application de ce plan est en cours avant qu’'un
nouveau diagnostic soit fait en fin de projet
(2025) permettant ainsi de finaliser I'acquisition
des premiéres références.

AAA

Le projet Cap Protéine

Ce projet, initié en 2021 et terminé en 2022,
vise a réduire la dépendance de la France aux
importations de protéines végétales destinées
a l'alimentation. Le Service Elevage a suivi, 4

fermes ayant mis en place des leviers pour une
meilleure autonomie protéique pendant deux
ans. Au cours de cette deuxiéme année de suivi, 1
fiche « témoignage », 3 fiches « leviers d'action »
et un témoignage vidéo ont été réalisés.
L'ensemble des fiches et vidéos produites dans le
cadre de ce projet sont disponibles sur le site Cap
Protéine :
www.cap-proteines-elevage.fr/temoignages-d-
eleveurs

AAA
Sélection génétique officielle
en AB et reconception des

systemes de reproduction

Initié en 2019, le projet “CLO Biologique” poursuit
son déploiement, dans le cadre d'un copilotage
professionnel avec les 11 éleveurs Lacaune lait
impliqués a ce stade. Il vise a mettre en place la
sélection officielle de la race dans des élevages
engagés en agriculture biologique, sur la base
des mémes exigences de qualité en termes
de process de création du progrés génétique
et dans le cadre d'une intégration parfaite au
schéma général de sélection de la race. Des la
fin 2022, le travail réalisé avec ces éleveurs et le
partenaire GID Lacaune permet de poser les
bases d'une offre exclusive de reproducteurs de
haute valeur génétique et sanitaire, labellisés
« bio », et d'apporter un début de réponse aux
nouvelles exigences du cahier des charges AB.
Pour respecter a la fois les exigences de I'AB et
celles du programme de sélection fixées par
'UPRA Lacaune, les méthodes de travail ont été
repensées, de la conduite de la lutte dans les
élevages a l'organisation de la commercialisation
des reproducteurs.

Ces travaux permettent d'alimenter I'expertise du
Service Elevage sur la reconception des systémes
de reproduction et les évolutions possibles

du schéma de sélection génétique Lacaune,
largement mise en partage au sein des différents
projets collectifs qui traversent actuellement la
filiere autour du pilotage des systémes d'élevage
et des réponses a leurs nouveaux défis.




CONFEDERATION GENERALE
DE ROQUEFORT

La Confédération Générale des Producteurs de
Lait de Brebis et des Industriels de Roquefort,
association loi 1901, conjugue deux missions :
celle d’organisation interprofessionnelle et celle
d’organisme de défense et de gestion de ’AOP
Roquefort. Elle est le reflet d’une filiere agricole
ancrée territorialement et en quéte constante
de renouvellement, en phase avec les enjeux
sociétaux et environnementaux.

CONTACT info@roquefort.fr | 0565592200
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La

gouvernance

L’organe décisionnel de la
Confédération Générale de
Roquefort est son Conseil
d’Administration.

Le Conseil d’Administration se compose de 25 membres répartis
sur deux colleges :

« le collége Industriels : 10 administrateurs parmi les directeurs et
salariés des 7 entreprises de fabrication du Roquefort (Ets Carles,
Ets Combes / Roquefort Le Vieux Berger, Ets Gabriel Coulet, Les
fromageries Occitanes, les Fromageries Papillon, Ets Société des
Caves, Ets Verniéres freres).

Chaque fabricant n'a gu'une voix délibérative et la position du
collége est prise a 'unanimité.

« le college Producteurs : 15 administrateurs, éleveurs de brebis
représentant I'ensemble des élevages du rayon de Roquefort
et élus des territoires, des Organisations de Producteurs ou des
Syndicats agricoles.

Les décisions sont prises a I'unanimité des 2 colleges.

HERAULT
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La présidence et la vice-présidence
s'exercent pour un an et reviennent, par
alternance, a un membre d'un collége
ou l'autre. En 2021, exceptionnellement,
pour des raisons de report d'élection du
collége des producteurs de lait, lié a la
crise sanitaire, la Présidence a été exer-
cée deux années consécutives par le col-
lege des fabricants de Roquefort (2021 et
2022).

~————

Hugues Meaudre, Directeur de Lactalis
AOP et Terroirs a été Président jusqu’en
juillet 2022, date a partir de laquelle Jé-
rome Faramond a assuré la Présidence,
Hugues Meaudre devenant Vice-Pré-
sident.

LES SERVICES
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COLLEGE
PRODUCTEURS

LE BUREAU

se compose du président,

du vice-président, du trésorier
Jean-Francgois Ricard,
Directeur des Ets Verniéres,

et du secrétaire

Anthony Soulié, éleveur

et vice-président de 'APLBR.

Il prépare les séances du Conseil
d’Administration.

LA COMMISSION DES FINANCES
propose un examen initial des
comptes et du budget, en amont
de leur présentation en Conseil
d’Administration.

LE CONSEIL D'’ADMINISTRATION
s'appuie sur les travaux de six
autres commissions :

AOP, Communication, Elevage,
Qualité, Organoleptique,
Observatoire et Prospectives.

L'ASSEMBLEE GENERALE
STATUTAIRE approuve les
comptes et le budget.

*H

L'’ASSEMBLEE GENERALE
PUBLIQUE présente le rapport
d’activité de I'année écoulée et
ouvre un débat sur les actions
de la Confédération Générale de
Roquefort.
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QUELQUES PERSPECTIVES ET ENJEUX POUR 2023

La filiere s’inscrit dans la démarche « AOP
durables » initiée a I'’échelle nationale au sein
des AOP laitieres sous I'impulsion du CNAOL
(Comité des Appellations d'Origine Laitieres).
L'objectif est de renforcer les engagements
de I'AOP sur les plans social, environnemental
et économique. En 2023, le groupe de travail
AOP DURABLE pilote la grande étude « fermes
Roquefort » pour mieux connaitre la filiere et
envisager les voies d'amélioration pour une
meilleure durabilité des élevages. Elle travaille
aussi a l'accompagnement des nouveaux
entrants dans la filiere.

Ce Groupe de Travail initié en 2021 progresse
dans ses travaux et notamment sur la durabilité
avec l'objectif d'adhérer a DURALIM : plateforme
collaborative pour promouvoir et améliorer
la durabilité de lalimentation des animaux
d'élevage. Des échanges collaboratifs entre ODG
et fabricants d'aliment seront mis en place en
2023 pour réfléchir a un approvisionnement plus
local.

Le projet intitulé FroMoB ( Fromageabilité et
Monotraite en Brebis laitieres) étudie l'impact
de la monotraite, en fin de lactation, sur la
Fromageabilité des laits et le Bien-étre des
brebis. Il est réalisé en partenariat entre la
Confédération Générale des producteurs de lait
de brebis et des industriels de Roquefort (CGR) et
I'Institut National de Recherche pour I'Agriculture,
Alimentation et I'Environnement (INRAE).Les
mesures ont été réalisées pendant l'été 2022.
L'analyse des données est en cours en 2023.

Le Conseil d’Administration entérine le principe
d'organiser une fois tous les deux ans I'événement
Roguefort en féte a Roquefort-sur-Soulzon. Cette
manifestation vise a promouvoir 'AOP sur son
territoire et a renforcer la fierté d'appartenance a
la filiere Roquefort.

Tout en préservant une publicité télévisée pour
s'adresser a son coeur de consommation, 'AOP
Roqguefort doit continuer a développer sa présence
sur les réseaux sociaux, en replay et sur You tube
pour toucher des consommateurs plus jeunes et
sensibles a une alimentation de qualité.

La Confédération Générale de Roquefort
poursuit son combat partagé avec les autres
AOP fromagéres pour obtenir |'exemption
d'étiquetage Nutri-Score.

La Confédération Générale de Roquefort porte
sa vigilance avec le CNAOL sur l'étiquetage
environnemental afin que cela ne défavorise
pas les produits vertueux (stockage carbone via
prairie, biodiversité) et ne favorise pas l'élevage
intensif.

Pour ne pas voir se réduire le foncier dédié a
I'’AOP, ni freiner les transmissions de fermes.






LES CHIFFRES CLES DE LA FILIERE ROQUEFORT

E En France, 70% du Roquefort
est commercialisé en GMS

(Grandes et Moyennes Surfaces)

DE L,HISTOIRE Ao P et 30 % dans les autres circuits

(détaillants, Restauration, Hors Domicile,
en volume Circuits spécialisés...) 2022.
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CONTACTS
SECRETARIAT GENERAL
info@roquefort.fr | 0565592200

COMMUNICATION

melanie.reversat@roquefort.fr | 0760868277
AOP
serge.rascol@roquefort.fr | 0634257131
QUALITE
qualite@roquefort.fr | 0565592207
ELEVAGE
elevage@roquefort.fr | 0565592203

Ce document est édité par la Confédération Générale de Roquefort et imprimé a 2000 exemplaires.
Juin 2023 - Design UnderKult® - Impression Mérico
Crédits photos ©Bernard TAURAN ©UnderKult ©Spatule Prod ©Ségolene CANAC ©Mélanie REVERSAT ©Studio END Naucelle
©Christophe LOPACKI ©Marie-Claire MASSOL ©Basile LEVEQUE



GARANTI_y
NE ETDEC

36 AVENUE DE LA REPUBLIQUE
BP 40348 - 12103 MILLAU CEDEX

05 65 59 22 01

ROQUEFORT.FR

~_



